Plan dzialalnosci

Polskiej Organizacji Turystycznej

na rok 2017
CZESC A: Najwazniejsze cele do realizacji w roku 2017
Mierniki okreslajace
stopiedi realizacji celu - Najwazniejsze zadania sluzgce Odniesienie do dokumentu o
Lp. Cel Planowana warto§¢ do S S .
ool . realizacji celu charakterze strategicznym
Nazwa osiggniecia na koniec roku,
ktérego dotyczy plan
1 2 3 4 5 6
' Zwickszenie Liczba odbiorcow informacji 100,5 1. Promowanie turystyki na rynku Program Rozwoju Turystyki do
dostepu do z zakresu turystyki krajowym poprzez: 2020 roku.
informacji _ | dostarczonej do ' - promowanie i certyfikowanie
; zakresu turystyki | konsumentow %ra.z branzlzl produktow turystycznych Marketingowa strategia Polski
onsumentom oraz | turystycznej w danym Foxu z wykorzystaniem projektéw w sektorze turystyki na lata
branzy turystycznej | do roku bazowego (w %)

promocyjnych w tym Konkursu na 2012-2020.
Najlepszy Produkt Turystyczny,
Konkursu na Najlepsze Destynacje
Turystyczne EDEN, EuroVelo 13
Szlak Zelaznej Kurtyny,

- wspieranie rozwoju produktow
turystycznych majacych za zadanie
integracje branzy poprzez tworzenie
konsorcjow produktowych oraz
realizacj¢ projektu ,,Wiedza, produkt
i wspolpraca kluczem do sukcesu

w turystyce”,

- dzialania z zakresu wspélpracy

i komunikacji w sektorze turystyki,
w tym: realizacje wydarzen m.in.
wZlote Logo Polska”, ,,Swiatowy
Dzien Turystyki”, wspéiprace z
MSIT, Regionalnymi i Lokalnymi
Organizacjami Turystycznymi,
jednostkamni samorzadu




terytorialnego, podmiotami
reprezentujacymi branze
turystyczna,

- zarzadzanie wiedza, tj.
gromadzenie i dystrybucje
informacji dotyczacych sektora
turystyki, w tym realizacje
projektow , Obserwatorium
Turystyki” i ,,Tech Travel — Nowe
Technologie w Turystyce™,
realizacje badan i analiz.

2. Promowanie atrakcyjnosci
turystycznej Polski za granica
realizowane poprzez:

- prowadzenie projektow
promocyjnych o charakterze
produktowym i wizerunkowym w
obszarze turystyki wypoczynkowej,
- realizacj¢ projektéw promocyjnych
z zakresu przemystu spotkar,

- prowadzenie dzialan w ramach
wspélpracy z Grupa Wyszehradzka
V4,

- publikacje folderéw i broszur
promocyjnych, zaréwno w wersji
elektronicznej jak i tradycyjnej.

3. Utrzymanie i rozw6j Polskiego
Systemu Informacji Turystycznej
poprzez:

- realizacjg konkursu na Najlepsze
Centrum Informacji Turystyczne;j,
certyfikowanie, wsparcie
merytoryczne i eksperckie Punktow
i Centréw Informacji Turystyczne;j,
- utrzymanie i rozwijanie
Narodowego Portalu Turystycznego
polska.travel jako elementu




Turystycznej,

i planera wycieczek.

Polskiego Systemu Informacji

- utrzymanie 1 rozwdj narzedzi PSIT:
Repozytorium Informacji
Turystycznej, Contact Center

z Infolinia Turystyczng i Telefonem
Bezpieczenstwa, Infokioskow

CZESC B: Cele priorytetowe wynikajgce z budzetu paristwa w ukladzie zadaniowym do realizacji w roku 2017

Mierniki okreslajace stopien realizacji celu

Lp. Cel Planowana wartos¢ do osiggnigeia Podzadania budieto:ve sluzace realizacji
Nazwa na koniec roku, ktérego dotyczy celu
plan
1 2 3 4 5

CZELSC C: Inne cele przyjete do realizacji w roku 2017

Mierniki okreslajgce stopief realizacji celu

Lp. Cel Planowana wartos¢ do osiggniccia Najwazniejsze zadania stuigce realizacji
Nazwa na koniec roku, ktérego dotyczy celu
plan
1 2 3 4 5

Warszawa, 2016-12-30

podpf;(ierown' jednostki
Bartiomiej Walas




